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DIE GESGHIGHTE
HINTER DRIVIO:

Warum Gert Schaub Mobilitat neu dachte.
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GERT SCHAUB - AUTO-ABO-PIONIER
UND GESCHIFTSFUHRER VON DRIVIO

Gert Schaub zahlt zu den pragenden Kopfen der deutschen Auto-Abo-Branche. Als
Grunder der Fleetpool GmbH etablierte er bereits ab 2008 eines der ersten
Mobilitatsunternehmen, das das Auto-Abo in Deutschland gro3 machte. Unter seiner
Fuhrung entwickelte sich Fleetpool zu einem der wichtigsten Anbieter im Markt und
wurde 2021 erfolgreich an ALD Automotive verkauft.

Nach dem Exit blieb Schaub der Branche treu. Er engagierte sich als Investor und
strategischer Berater bei der FAAREN Group, einem Softwareanbieter fur Auto-Abo-
Losungen, und begleitete das Unternehmen beim Ausbau digitaler Abo-Plattformen.
Seine Erfahrung verbindet technologische Expertise, tiefes Verstandnis fur den
Handel und ein feines Gespur fur Mobilitatstrends.

Heute fuhrt Gert Schaub als Geschaftsfuhrer DRIVIO - eine Marke der Deutsche
Flotten Dienstleistungen GmbH - und gehort zu den renommiertesten Expert:innen
fur flexible Mobilitatsmodelle in Deutschland.
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DIE IDEE HINTER DRIVIO -
MOBILITAT NEU GEDAGHT

DRIVIO entstand aus einem klaren Gedanken: Mobilitat sollte sich dem Leben der
Menschen anpassen - nicht umgekehrt. Nach Jahren enger Begleitung der Auto-Abo-
Entwicklung erkannte Schaub, wie stark sich die Anspruche an Fahrzeugnutzung
verandert haben: Besitz verliert an Bedeutung, Flexibilitat und Einfachheit werden
wichtiger.

' P

Doch traditionelle Mobilitatsmodelle sind haufig kompliziert, langfristig und wenig
alltagsnah. Genau dort setzt DRIVIO an: als volldigitaler Anbieter, der Autofahren so
unkompliziert wie moglich macht - ohne Kauf, ohne Verpflichtungen, ohne Barrieren.

Mit DRIVIO verfolgt Schaub den Anspruch, ein Auto-Abo zu schaffen, das
technologische Effizienz, faire Transparenz und ein modernes Lebensgefuhl vereint.
Die Buchung erfolgt komplett digital, uber 100 Modelle stehen zur Auswahl, und ein
bundesweites Logistiknetz ermoglicht eine reibungslose Auslieferung. Die enge
Zusammenarbeit mit FAAREN bildet dabei die technologische Basis, wahrend
Kooperationen mit Hersteller:innen wie BYD das Wachstum der Marke weiter starken.
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MARKENAUFBAU UND

POSITIONIERUNG

A

Eine zentrale Rolle beim Aufbau und der strategischen Positionierung der Marke
DRIVIO spielt Sabrina Cakmak, Brand Director bei DRIVIO. Sie verantwortet den
Markenauftritt, die strategische Kommunikation sowie die externe Positionierung des
Auto-Abo-Anbieters.

Cakmak verfugt uber langjahrige Erfanrung im Auto-Abo- und Mobilitatsumfeld: Vor
ihrem Wechsel zu DRIVIO war sie mehrere Jahre bei Fleetpool tatig, unter anderem in
leitenden Funktionen im Vertrieb und Customer Relations. Dort war sie mal3geblich
am Aufbau kundenorientierter Prozesse und an der Weiterentwicklung des Auto-Abo-
Modells beteiligt. Diese operative Tiefe kombiniert sie bei DRIVIO mit strategischer
Markenarbeit: Inr Fokus liegt auf klarer Positionierung, verstandlicher Koommunikation
und dem Aufbau einer starken, vertrauenswurdigen Mobilitatsmarke. Als Brand
Director pragt sie das offentliche Bild von DRIVIO und fungiert als Ansprechpartnerin
fur Medien, Partner und Branchenformate.

Daruber hinaus engagiert sich Sabrina Cakmak fur die Sichtbarkeit von Frauen in der
Automobil- und Mobilitatsbranche und positioniert sich als Stimme fur moderne
Markenfuhrung in einem sich wandelnden Mobilitatsmarkt.



VISION UND ANSPRUGH

Gert Schaubs Ziel ist es, DRIVIO als eine der starksten Marken im Auto-Abo-
Segment zu etablieren - modern, zuganglich und kundenzentriert. Mit einem
klaren Fokus auf Flexibilitat, digitale Prozesse und elektrifizierte Modelle soll
DRIVIO Menschen ermoglichen, Mobilitat so zu nutzen, wie sie heute leben: frei,
selbstbestimmt und ohne langfristige Bindung.

FUr Schaub ist Mobilitat kein Statussymbol mehr, sondern ein Service. Ein
Angebot, das im richtigen Moment verfugbar ist, Freude macht und wieder
losgelassen werden kann. Genau dieses Verstandnis bildet den Kern der Marke
DRIVIO - und die Grundlage inrer zukunftigen Entwicklung.
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EINEN BLIGK
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DRIVIO - Drive it. Love it. Leave it.

|UNTEHNEHMEN

Deutsche Flotten Dienstleistungen GmbH

STARTJAHR VON DRIVIO

| 2024

|SEGMENT

Auto-Abo / digitale Mobilitatslosungen

M1

| Leverkusen

| GESCHAFTSFUHRER

Gert Schaub




HURZPROFIL

DRIVIO ist ein volldigitaler Auto-Abo-Anbieter fur Privatkund:innen.
Das Unternehmen ermoglicht den einfachen Zugang zu uber 100
Fahrzeugmodellen verschiedenster Hersteller. Die Buchung erfolgt
vollstandig online - inklusive Versicherung, Wartung und Services.
DRIVIO verbindet die Agilitat eines Start-ups mit der langjahrigen
Automotive-Erfanrung der Geschaftsfuhrung.
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MARKT & EINORDNUNG ENTWICKLUNG & KENNZRHLEN

« Auto-Abos gelten in Deutschland als vierte Saule neben « Rund 7.000 aktive Abos im Jahr 2025, zwei Jahre nach
Kauf, Finanzierung und Leasing. dem Start
- Das Segment verzeichnet seit 2024 ein deutliches « Ziel: Rund 10.000 Fahrzeuge bis 2026 auf deutschen
Wachstum, unter anderem durch neue Anbieter und den StraBen
Einstieg grof3er Hersteller. - Antell elektrifizierter Fahrzeuge: ca. 40 Prozent geplant
« DRIVIO zahlt zu den dynamisch wachsenden Playern im » Uber 100 buchbare Fahrzeugmodelle im Portfolio
Markt und richtet sich insbesondere an Fahrer:innen, die
flexible, digitale Mobilitatsangebote bevorzugen.

TEGHNOLOGIE & INFRASTRUKTUR RELEVANTE BESONDERHEITEN

 Eigenstandige, volldigitale Buchungs- und - Volldigitaler Buchungsprozess ohne Papierkram
Verwaltungsplattform  Kurze Laufzeiten und volle Kostentransparenz
« Technologiebasis entwickelt mit Softwarepartner FAAREN  Breites Modellangebot von kompakten Fahrzeugen bis zu
« Bundesweites Netzwerk aus eigenen Logistik-Hubs sowie E-Modellen und Plug-in-Hybriden
qualifizierten Handelspartnerinnen und Handelspartnern « Einordnung am Markt als wachstumsstarker Anbieter mit

- Fahrzeugauslieferung in ganz Deutschland klarem Fokus auf digitale Mobilitat
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DRIVIO IM DETAIL:

Pressemitteilung zum Start des Auto-Abos.



DRIVIO STARTET NEUES RUTO-ABO - MOBILITAT
NEU GEDACGHT FUR EINE GENERATION, DIE
FREIHEIT STATT BESITZ WILL

« Aufbau eines der modernsten Mobilitatsangebote Deutschlands
unter FUhrung von Auto-Abo-Pionier Gert Schaub

- Uber 100 Modelle von E-Autos bis Familienfahrzeuge - ohne Kauf.
Leasing oder versteckte Kosten

« Fokus auf Nachhaltigkeit: Ausbau der elektrifizierten Flotte geplant
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Mit DRIVIO startet ein neues, volldigitales Auto-Abo in Deutschland -
entwickelt fur eine Generation, deren Lebensstil sich immer weniger
an langfristige Verpflichtungen bindet. ,Drive it. Love it. Leave it.”
lautet der Anspruch der Marke: flexibel wie ein Streaming-Abo,
individuell wie ein eigenes Auto und so unkompliziert wie moglich.

Hinter DRIVIO steht Gert Schaub, einer der bekanntesten Pioniere
des Auto-Abos in Deutschland. Als Grunder der Fleetpool GmbH hat
er das Modell fruh gepragt und gilt branchenweit als einer der
mafigeblichen Wegbereiter. Nun setzt er mit DRIVIO auf eine neue,
weiterentwickelte Form der Mobilitat.

Auto fahren ohne Besitz - flexibel, digital, sofort verfugbar

DRIVIO richtet sich an Fahrer:innen, die Mobilitat nutzen mochten,
ohne sich langfristig festlegen zu missen. Uber 100 Modelle kbnnen
vollstandig digital gebucht werden - vom kompakten Stadtfahrzeug
bis zum E-SUV. Versicherung, Wartung, Steuern und Services sind
iInklusive, die Laufzeiten kurz und die Kosten transparent.

,Menschen wollen heute nicht mehr unbedingt ein Auto besitzen,
sie wollen mobil sein, wenn inr Leben es verlangt®, sagt

Geschaftsfuhrer Gert Schaub. ,DRIVIO ist deshalb kein klassisches
Abo. Esist eine Haltung: Freiheit statt Bindung, Fairness statt
Kleingedrucktem und Einfachheit statt Komplexitat.”

Mit diesem Ansatz vereint DRIVIO die Leichtigkeit eines digitalen
Services mit der Verlasslichkeit eines professionellen
Mobilitatsanbieters.

Mobilitat fur ein Leben im Wandel

DRIVIO reagiert auf einen gesellschaftlichen und okonomischen
Trend: Jobwechsel, Wohnortveranderungen, flexible Arbeitsmodelle
und veranderte Mobilitatsbedurfnisse machen klassischen
Fahrzeugbesitz fur viele Menschen unattraktiv. Auto-Abos gelten
daher als vierte Saule des Mobilitatsmarkts - neben Kauf,
Finanzierung und Leasing - und wachsen seit Jahren kontinuierlich.

Unter der Fuhrung von Gert Schaub will DRIVIO diesen Markt
entscheidend mitpragen. ,Wir leben in einer Zeit, in der sich
Lebenssituationen schneller verandern als Vertrage. Mobilitat muss
darauf reagieren. Ein Auto-Abo darf kein Kompromiss sein - es muss
besser sein als alles, was davor war”, so Schaub weiter.
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Technologie & Nachhaltigkeit im Fokus

Die technologische Basis bildet eine moderne Buchungsplattform,
entwickelt gemeinsam mit dem Softwarepartner FAAREN. Ein
Netzwerk eigener Logistik-Hubs sowie qualifizierter
Handelspartner:innen ermoglicht die deutschlandweite
Auslieferung.

Gleichzeitig setzt DRIVIO auf nachhaltige Mobilitat: Der Antell
elektrifizierter Fahrzeuge soll bis 2026 auf rund 40 Prozent steigen.
Dazu plant die Marke langfristige Kooperationen mit Herstellern, die
effiziente und moderne Modelle in den Fokus rucken.

Ein Angebot fur Fahrer:innen, die Freiheit suchen

Ob fur eine Ubergangsphase, einen beruflichen Neustart oder
einfach fur mehr Flexibilitat im Alltag: DRIVIO soll Mobilitat so einfach

machen wie das Buchen eines Hotels oder das Streamen einer Serie.

,Unser Ziel ist es, eine der fuhrenden Marken im deutschen Auto-
Abo-Markt zu werden®, sagt Schaub. ,Aber noch wichtiger ist: Wir
wollen Menschen das gute Gefuhl geben, jederzeit frei entscheiden
ZU konnen.

Sie steigen ein, wenn es ins Leben passt - und steigen aus, wenn
sich etwas andert.”

Uber DRIVIO:

DRIVIO stent fur eine neue Generation der Mobilitat: flexibel, digital
und transparent. Als innovativer Auto-Abo-Anbieter ermoglicht
DRIVIO den einfachen Zugang zu modernen Fahrzeugen - ohne
langfristige Bindung und vollstandig online buchbar. Gefuhrt von
Geschaftsfuhrer Gert Schaub, verbindet DRIVIO langjahrige
Branchenexpertise mit der Dynamik eines modernen Mobility-Start-
ups.

Die technische Basis bildet eine leistungsstarke Buchungsplattform,
entwickelt gemeinsam mit dem Softwarepartner FAAREN, erganzt

durch ein deutschlandweites Netzwerk aus eigenen Logistik-Hubs
und qualifizierten Handelspartnern. Seit dem Start wachst DRIVIO

kontinuierlich und erreicht besonders Kundinnen und Kunden, die

zeitgemale, unkomplizierte Mobilitat schatzen.

Bis 2026 sollen rund 10.000 Fahrzeuge im Abo auf deutschen
StraBBen unterwegs sein - mit einem klaren Fokus auf elektrifizierte
Modelle und nachhaltige Mobilitatslosungen.



Mehr unter www.drivio.de
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